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De stoere variant voor mannen.
De Coke met ballen, maar zon-
der calorieen. Wieden + Kennedy
Amsterdam maakt de nieuwe mon-
diale campagne. Het bureau gaat
een tv-campagne maken en moet

de pay-off 'Great taste, zero sugar'

do en vergeten met een nieuwe en
pakkende slogan. Opvallend, want

Coca-Cola Zero is recent pas in

Nederland op de markt gezet en is
in het buitenland ook nog niet zo'n

lange tijd te koop.

Orie genomineerden
OM Talent 2007
Hét DM talentvoor 2007 is bekend.
Echter, alleen de jury weet wie de
Award in ontvangst gaat nemen. Op

12 november maakt de vakjury in
het Fortis Circustheater de winnaar
bekend. De zoektocht naar hét DM-

talent heeft geleid tot een selectie

van drie getalenteerde genomineer-

den: Mitchell Plaizier, van reclame-
bureau epidemie, Jasper van ¡Jssel,
van Loyalty Lab, en Arnout van den

Busken van Pieter van den Busken.

De vakjury bestaat uit Marianne

Robben, Antal de Waij, Frans Rei-

chardt, Renate Vogt, Pim van der
Vorst en Allard Frederiks.

I nieuws
Bureau sluit overeenkomst met DAG

ON groeit explosief
Narrowcasting is hot en ON plukt
de zoete vnichten van dat succes.
Het bureau ziet zijn netwerk ver-
vijfvoudigen en sloot een lucra-
tief contract met DAG af.

Het gaat meer dan goed met 0 N. Het

communicatiebureau heeft het nar-

rowcastingnetwerk dit jaar sterk uit-

gebreid van loo naar 500 locaties, een

vervjfvoudiging. ON heeft oYÙangs

haar 500ste klant gecontracteerd en

is met dit aantal locaties de grootste
narrowcaster van Nederland. J aarlijks

bereikt het in Amsterdam gevestigde

bureau meer dan 40 miljoen jonge

volwassenen via beeldschermen in
het hogere segment uitgaansgele-

genheden. Het Bar & Club TV Net-

werk heeft een landelijke dekkng en

bereikt jongeren van Groningen tot

Maastrcht.
Het Bar & Club TV Netwerk is een

platform voor de doelgroep 18-35 die

graag uitgaat. ON is aanwezig in het
hogere segment horeca gelegenhe-

den waar 60 procent van de doel.
groep hoger opgeleid is. Voar intro-

ducties van lifestyle en fast moving

consumer-producten is het netwerk
uitermate geschik. 'ON brengt de
boodschap van een advertee:.d~r ?p_

een relevant moment, namelijk op
een moment van ontspanning, inspi-

ratie en conversatie met vrenden. Dit

Goed nieuws vindt bijval

Vrijdag 9 november organi-
seert de website Zinfo.nl voor
het eerst de Nationale Goed

Nieuwsdag. Hierbij worden aile

media opgeroepen om die dag
een iets andere nieuwskeuze

te maken en vooral ook goed

nieuws te publieeren. Veel

media reageren enthousiast en
ondermeer persbureau Novum,

Radio 3FM, MSN.nl en NOS

Headlines gaan aetief deelne-
men aan deze dag. Organisator

Robbert Zoon Iieht toe:
'Natuurlijk moet hard en span-
nend nieuws getoond worden,

maar inspirerende en zinvolle
gebeurtenissen uit de samenle-

ving blijven vaak onderbelieht.'
,

in plaats van het onderbreken van je

favoriete programma door een adver-

teerder. De clips die ON uitzendt op

de schermen, sluiten aan bij de stem-

ming van de kijkers. Dat is de toe-
komst en dat is waar een consument

voor openstaat, aldus Eric Verhage,

operations director van ON.

De vierhonderd nieuwe narrowcas-

tinglocaties zijn niet het enige waar-

mee ON recent de media haalde. De.
afgelopen week hebben de Amster-

dammers een overeenkomstgesloten
met de krant DAG vo~r de/Versprei-

ding van dagelijks nieuws via het Bar

& Club TV Netwerk. Op ruim 1200
beeldscherren in horecagelegenhe-

den worden roulerend nieuwsfoto's

en -teksten getoond. Voor DAG is de

overeenkomst met ON zeer belang-
rijk omdat dit de partj is die verder
inhoud kan geven aan de ctos~mecÍia'

Ie strategie van de krant. ÖN streeft
emaar om meer content parterships

te sluiten om de zenders samen nog
verder te verrjken.

Naaien
Illustrator Marloes Duyker van
Artbox heeft het artork gemaakt

voor de geborduurde omslag van

de Avantgarde agenda 2008. Haar

artork komt veelal tot stand door

middel van de naaimaehine. Ze ere-

eert prikkelende beelden van textiel

in eombinatie met fotografie. Wie zei

dat naaien ouderwetseh is?

Bureau Artbax Centre far
Creatian Creatie Mar/aes Duyker

Opdrachtgever AvantgardeArt direc-

tor Rianne Cramer Hoofdredacteur

Jaap Fris
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